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ZUSAMMENFASSUNG

Diese Zusammenfassung sollte als Einleitung zu dem Prospekt in der Fassung des Nachtrags
Nr. 3 vom 5. Mai 2006 verstanden werden. Anleger sollten jede Entscheidung zur Anlage in die
Aktien auf die Priifung des gesamten Prospekts (bestehend aus dem Prospekt vom 19. April
2006, dem Prospekt vom 27. April 2006 (Supplementary Prospectus), dem Nachtrag Nr. 2 vom
4. Mai 2006 und dem Nachtrag Nr. 3 vom 5. Mai 2006) stiitzen. Fiir den Fall, dass vor einem
Gericht Anspriiche aufgrund der in diesem Prospekt enthaltenen Informationen geltend gemacht
werden, konnte der als Kliger auftretende Anleger in Anwendung der einzelstaatlichen
Rechtsvorschriften des jeweiligen Staates des Europdischen Wirtschaftsraums die Kosten fiir die
Ubersetzung des Prospekts vor Prozessbeginn selbst zu tragen haben. Diejenigen Personen, die
fiir diese Zusammenfassung einschlieflich ihrer etwaigen Ubersetzungen die Verantwortung
tibernommen haben, konnen haftbar gemacht werden, jedoch nur fiir den Fall, dass die
Zusammenfassung irrefiihrend, unrichtig oder widerspriichlich ist, wenn sie zusammen mit
anderen Teilen des Prospekts gelesen wird.

1 Air Berlin

Geschdftstitigkeit

Air Berlin ist Deutschlands groBter Low-Cost-Carrier, Deutschlands zweitgrof3te
Fluggesellschaft und FEuropas drittgro8ter Low-Cost-Carrier, jeweils in Bezug auf
FlottengroBe, Passagierzahlen und Umsatzerlose. Low-Cost-Carrier sind europiische
Fluggesellschaften, die in der Regel nur Kurz- und Mittelstreckenfliige anbieten; traditionelle
nationale Linienfluggesellschaften der einzelnen europidischen Lénder fallen nicht in diese
Kategorie. Air Berlin bietet auf zahlreichen kurzen und mittleren Strecken Linienfliige
zwischen 18 Flughdfen in ganz Deutschland und 56 auslindischen Flughdfen an. Im Jahr
2005 verkaufte Air Berlin 13,5 Millionen Flugtickets und erwirtschaftete Umsatzerldse in
Hohe von €1.215,2 Millionen.

Durch das Angebot einer Reihe von Zusatzleistungen (Frills) sowie eines guten Preis-/
Leistungsverhiltnisses bei einem Grofteil der Tickets konnte sich Air Berlin im oberen
Segment des Low-Cost-Carrier-Marktes etablieren, und hat dadurch vom starken Wachstum
dieses Marktsegments in den letzten Jahren profitiert. Air Berlins niedrige Flugpreise, die
darauf ausgelegt sind, die Nachfrage zu erhohen, beruhen auf einer hohen Auslastung ihrer
jungen Flugzeugflotte, einer kosteneffizienten Infrastruktur, gestrafften Geschafts- und
Betriebsablaufen sowie dem gezielten Einsatz moderner Informationstechnologie.

EinschlieBlich zweier geleaster Flugzeuge der Marke Airbus aus der A320-Familie, deren
Lieferung in der zweiten Aprilhilfte ansteht, verfiigt Air Berlin iiber eine Flotte von 56
Flugzeugen mit einem Durchschnittsalter von 5,6 Jahren (diese Zahlen sind ungepriifte
Zahlen der Gesellschaft). Im Rahmen eines Kaufvertrags mit Airbus plant Air Berlin einen
bedeutenden Ausbau ihrer Flotte auf 79 Flugzeuge bis Ende 2009.

Stirken

Die wichtigsten Wettbewerbsstirken von Air Berlin sind:

Fiihrende Marktpositionen und kritische Grioffe. Nach Ansicht von Air Berlin verschafft ihr
ithre gegenwirtige Marktstellung und GroBe einen Wettbewerbsvorteil auf dem sich
konsolidierenden europiischen Luftverkehrsmarkt und ermoglicht ihr die Realisierung
erheblicher Skaleneftekte.

Umfangreiches Streckennet; mit effizientem Streckenmix. Air Berlin verfiigt iiber ein
intelligent geplantes Streckennetz mit dem Schwerpunkt auf Strecken und Flughéfen, die
hohe Passagierzahlen und Durchschnittsumsidtze sowie e¢ine hohe Flugzeugauslastung
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ermOglichen. Gegenwartig bedient Air Berlin mit ca. 350 Fliigen pro Tag rund 135 Strecken
und 74 Flughéfen.

Uberlegenes Preis-ILeistungsverhiltnis. Obwohl die Flugpreise von Air Berlin im Durchschnitt
erheblich unter den Full-Fare-Tarifen herkommlicher Fluglinien liegen, ist das Yield-
Management-System der Gesellschaft so konzipiert, dass eine hohe Auslastung bei
profitablen Durchschnittsumsidtzen gewihrleistet wird. Air Berlin bietet ihren Fluggisten eine
Reihe kostenloser Zusatzleistungen, die von anderen Low-Cost-Carriern entweder gar nicht
oder nur gegen Entgelt angeboten werden.

Effiziente Kostenstruktur. Als Folge ihrer effizienten Kostenstruktur kann Air Berlin
hervorragenden Service bei gleichzeitig niedrigen Flugpreisen bieten. Diese effiziente
Kostenstruktur ist  zuriickzufiihren auf eine junge Flugzeugflotte, eine hohe
Flugzeugauslastung, niedrige Arbeitskosten, effizientes Outsourcing von Randaktivititen und
die kombinierte Nutzung von Primir- und Sekundérflughéfen.

Umfassendes und flexibles Absatz- und Vertriebsnetz. Nach Einschitzung von Air Berlin
verfiigt die Gesellschaft liber das umfassendste Absatz- und Vertriebsnetz von allen groBeren
europaischen Low-Cost-Carriern. Air Berlin verkauft ihre Tickets iiber alle verfiigbaren
Vertriebskanile, darunter ihre Internet-Website, ihr 24-Stunden-Servicecenter, ihre
Ticketschalter an Flughafen, sowie iiber Charter- und Pauschalreiseveranstalter, Reisebiiros
und Online-Reise-Internetseiten.

Starke Marke. Air Berlin hat einen starken Markennamen, der sie von ihren Wettbewerbern
unterscheidet und als Low-Cost-Carrier mit umfangreichem Streckennetz und hochwertigem
Serviceangebot kennzeichnet.

Stark ausgeprigte Unternehmenskultur. Die stark ausgeprigte Unternehmenskultur von Air
Berlin spiegelt sich in der Freundlichkeit, Qualifikation und dem groflen Engagement ihrer
Mitarbeiter wider. Mogen es zunidchst die niedrigen Flugpreise sein, die die Kunden
anziehen, sorgen nach Uberzeugung von Air Berlin ihre engagierten Mitarbeiter und der
hochwertige Service dafiir, dass die Kunden wiederkehren.

Gut aufgestellt fiir Wachstum. Nach cigener Auffassung ist Air Berlin gut aufgestellt fiir
weiteres Wachstum. Dies gilt unter anderem fiir das Segment Geschiftsreisen sowie fiir die
Mirkte in Zentral- und Osteuropa. Durch die Kombination von niedrigen Flugpreisen mit
einem hochwertigen Service ist Air Berlin in der Lage, die Nachfrage nach ihren Fliigen zu
erhohen und dadurch ein weiteres Wachstum der Umsatzerlose zu generieren.

Strategie

Die Strategie von Air Berlin zielt darauf ab, aufbauend auf ihren Stirken weiter nachhaltiges
und profitables Wachstum zu erzeugen und so ihre Wettbewerbsposition im sich
konsolidierenden europiischen Low-Cost-Carrier-Markt auszubauen. Die Eckpunkte von Air
Berlins Strategie sind:

Fortgesetzte Produkt- und Servicedifferenzierung. Air Berlin hat sich in einem Nischenmarkt
zwischen anderen Low-Cost-Carriern und Full-Service/Full-Fare-Anbietern positioniert, indem
die Gesellschaft ihren Kunden ein hervorragendes Preis-/Leistungsverhiltnis bietet, das mit
den Angeboten anderer Fluggesellschaften und anderer Beforderungsmittel konkurrieren
kann. Air Berlin plant, sich weiterhin auf die Entwicklung zusdtzlicher kosteneffizienter
Serviceleistungen an Bord zu konzentrieren, dabei aber ihr transparentes, nur eine Flugklasse
umfassendes Serviceangebot beizubehalten.

Weiterer Ausbau und Optimierung von Air Berlins Streckennetz. Air Berlin beabsichtigt, ihr
Streckennetz weiter auszubauen und ihren Flugplan zu erweitern, um dem erwarteten Anstieg
der Nachfrage nach Flugreisen gerecht werden zu konnen. Dabei sollen sowohl die
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Flughdufigkeit auf bestehenden Routen entsprechend der verdnderten Nachfrage gesteigert als
auch neue Routen eingefithrt werden.

Stirkerer Fokus auf Geschiftsreisende. Air Berlin will ihre Position auf dem
Geschiftsreisemarkt weiter ausbauen, indem sie den Vertrieb an Geschiftskunden verstarkt,
das Air Berlin Corporate-Programm und das Air Berlin Top Bonus-Vielfliegerprogramm
weiter ausbaut sowie ihr Streckennetz und ihren Flugplan entsprechend den Bediirfnissen von
Geschiftsreisenden weiterentwickelt.

Laufende Konzentration auf cine effiziente Kostenstruktur. Obwohl Air Berlin ihren Kunden
ein Uberlegenes Preis-/Leistungsverhiltnis bictet, sind die Betriecbskosten der Gesellschaft im
Vergleich zu anderen europidischen Fluglinien niedrig. Air Berlin plant, die
Kostenentwicklung auch weiterhin genau zu kontrollieren, mit besonderem Augenmerk auf
Flugzeugbetriebskosten,  Flughafenkosten, = Personalkosten, = Kundenservicekosten  und
Vertriebskosten.

Steigende Umsatzerlose aus zusdtzlichen Leistungen. Air Berlin  will ihren grofBlen
Kundenstamm und ihren hohen Bekanntheitsgrad dazu nutzen, tber ihre Website und ihr
24-Stunden-Servicecenter zusitzliche Nebenleistungen und sonstige mit ihrem Kerngeschift
verbundene Leistungen anzubieten.

Beteiligung am erwarteten zukiinftigen Konsolidierungsprozess der Branche. Air Berlin hat zwar
momentan keine konkreten Akquisitionsplane, wird derartige Moglichkeiten jedoch sorgfaltig
priifen, wenn sie sich bieten.

2 Zusammenfassung der Finanzinformationen und betrieblichen Daten

Die nachfolgend dargestellten zusammengefassten Konzernergebnisse fiir die drei Jahre zum
31. Dezember 2003, 2004 und 2005 und die zusammengefassten Konzernbilanzinformationen
zum 31. Dezember 2003, 2004 und 2005, die alle nach IFRS aufgestellt wurden, stammen
aus den in ,,Teil XVII — Priifungsbericht und Finanzinformationen fiir den Konzern™ (,,Part
XVII - Auditors’ Report and Financial Information for the Group”) dieses Prospekts
abgedruckten gepriiften Jahresabschliissen und wurden ohne wesentliche Anpassungen
iibernommen. Die Grundlagen der Darstellung sind im  Priifungsbericht des
Wirtschaftspriifers aufgefiihrt.

Zusammengefasste Konzern-Finanzdaten

1.1. - 31.12.
2005 2004 2003

(in Mio. € und als Anteil an den Umsatzerlosen)
Gewinn- und Verlustrechnung:

Umsatzerlose ......................... 1.215,2 100% 1.033,9 100,0% 863,2 100,0%
Sonstige betriebliche Ertriige. 4,7 0,4% 13,4 1,3% 4,1 0,5%
Materialaufwand und

Fremdleistungen............... (864,1) 71,)% (705,3) (68,2)% (588,1) (68,1)%
Personalaufwand................... (116,9) (9,6)% (100,8) 9,7)% (90,1) (10,4)%
Abschreibungen .................... (62,6) (5,2)% (74,9) (7,2)% (75,7) (8,8)%
Sonstige betriebliche

Aufwendungen................. (181,9) (15,00% (166,9) (16,1)% (166,2) (19,3)%
Betriebliche Aufwendungen.... (1.225,5) (100,8)% (1.047,9) (101,4)% (920,1) (106,6)%
Ergebnis der operativen

Tatigkeit...........ccccvvenene. (5,5) (0,5)% 0,7) 0,1)% (52,8) (6,1)%
Nettofinanzaufwand.............. (16,2) (1,3)% (11,8) 1,D)% (11,0) (1,3)%
Nettoertriage aus der

Wiéhrungsumrechnung..... (49,2) (4,00% 29,1 2,8% 108,6 12,6%
Finanzergebnis........................ (65,4) (5,4)% 17,3 1,7% 97,6 11,3%
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1.1. - 31.12.

2005 2004 2003
(in Mio. € und als Anteil an den Umsatzerlosen)
Anteil am Gewinn/(Verlust)
assoziierter Unternehmen 0,0 0,0% 0,3 0,0% 0,1) (0,0%)
Gewinn/(Verlust) vor Steuern. (70,9) (5,8)% 16,9 1,6% 44,8 5,2%
Steuern vom Einkommen
und vom Ertrag............... (45,0) (3, 7% (19,9) 1,9)% 8,0) (0,9%
Jahresiiberschuss/
(Jahresfehlbetrag)............. (115,9) (9,5)% (2,9) 0,3)% 36,7 4,3%
Zuzurechnen:
Gesellschafter der
Muttergesellschaft............ (115,9) (9,5)% (2,9) (0,3)% 12,0 1,4%
Anteile im Fremdbesitz......... — — — — 24,8 2,9%
Jahresiiberschuss/
(Jahresfehlbetrag)............. (115,9) (9,5)% (2,9 (0,3)% 36,7 4,3%
1.1. — 31.12.
2005 2004 2003
(in Mio. EUR)
Bilanzzahlen:
Aktiva
Flugzeuge und TriebWerke...........ccoooieriiiiiiiiniiiiic e 712,1 706,4 762,0
Sonstiges ANlageVermMOZEN .....ccoueerueeriierierieniieniie ettt sieesiee e e 42,6 332 32,0
ANIAGEVEIMOZEN ..........eeeeeiiiiieeiiieeeeiieeeeettee e e etreeeeeaaeeeeeebreeeeseraaeesnens 754,7 739,7 794,0
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und Vorrite .................. 29,9 23,4 14,7
Sonstiges Umlaufvermogen und Rechnungsabgrenzungsposten............. 88,0 33,7 20,8
Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und sonstige
WEIEPAPIETE ...ttt ettt et e ettt e st eeeeee e s 189,2 87,7 45,1
Umlaufvermogen 307,1 1448 80,6
SumMe AKEIVA .....ooovviiiiiiiieee e 1.061,9 884,5 874,6
Passiva
Den Gesellschaftern der Muttergesellschaft zuzurechnendes Eigenkapital 197,2 183,7 48,9
Anteile Im FremdbeSitz ........oevviiiiiiiiiieeeeeee s — — 142,0
Eigenkapital..............ccoooiiiiiiiiiiii i 197,2 183,7 190,9
Passive 1atente STEUETTI ........oooiiiiiiiiiieiiieeeee et 96,8 52,9 34,1
Langfristige verzinsliche Verbindlichkeiten®................ 381,0 379,6 478,1
Langfristige Verbindlichkeiten ......................cccoccceeiil 477,8 432,5 512,2
Kurzfristige verzinsliche Verbindlichkeiten gesamt” 117,4 49,7 54,5
RUCKSEIIUNGEN ... 45,9 17,2 11,9
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen............cccocceevieennee. 61,2 61.4 52,5
ANZANIUNZEN ..oiviiiiiiieiee et s 131,3 102,0 20,2
Sonstige Verbindlichkeiten, (Steuer-)Riickstellungen und
Rechnungsabgrenzungsposten.........ccueeeueeerieeniieeiieeenieeeieeeieeeeerens 31,1 38,0 324
Kurzfristige Verbindlichkeiten....................c.cccoooiiiiiiiiiii, 386,8 268.,3 171,5
PASSIVA ...ooviiiiiiiiiic ettt ettt et be s e 1.061,9 884,5 874.,6
Sonstige Angaben:
57,0 74,2 22,9
153,2 149,8 98,0

(1) Enthalt Verbindlichkeiten gegeniiber Banken aufgrund der Abtretung kiinftiger Leasingzahlungen sowie andere verzinsliche

Schulden.
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EBITDA ist das Ergebnis vor Ertragsteuern, Finanzergebnis, Beteiligungsergebnis und Abschreibungen. Beim EBITDA handelt
es sich um einen in der Luftfahrtindustrie weit verbreiteten Leistungsindikator, der einen Vergleich des Betriebserfolgs auf
einheitlicher Basis ermoglicht. Dabei werden etwaige Unterschiede infolge der Abschreibungspolitik, Finanzierungssituation und
steuerlichen Behandlung der jeweiligen Fluggesellschaft ignoriert. Das EBITDA kann auch zur ndaherungsweisen Schatzung des
operativen Cashflows herangezogen werden, falls das Betriebskapital der betreffenden Fluggesellschaft relativ stabil ist.

EBITDAR ist das Ergebnis vor Ertragsteuern, Finanzergebnis, Beteiligungsergebnis, Abschreibungen und Leasingkosten fiir
Flugzeuge. Beim EBITDAR handelt es sich um eine insbesondere in der Luftfahrt relevante Kennzahl. Fluggesellschaften
erwerben die wichtigsten Vermogenswerte fiir ihren Betrieb, namlich Flugzeuge, in der Regel entweder durch Kauf oder Operating
Leases. Operating Leases werden durch Erfassung der Leasingzahlungen als Kosten fiir Materialaufwand und Fremdleistungen in
der Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesen. Das EBITDA ist daher unter Umstanden nicht die beste Messgrof3e fiir den
Betriebserfolg einer Fluggesellschaft, da Fluggesellschaften mit einem hoheren Anteil an Operating Leases (und damit hoheren
Leasingausgaben) nicht mit Fluggesellschaften vergleichbar sind, die iiber einen groBeren Anteil an eigenen Flugzeugen verfiigen
und bei denen deshalb hohere Abschreibungen sowie potenziell hohere Finanzierungskosten anfallen. Das EBITDAR, das diesen
Unterschied beriicksichtigt, kann daher als die aussagekréftigere Leistungskennzahl betrachtet werden.

Zusammenfassung der betrieblichen Daten

Die nachstehende Tabelle enthilt bestimmte ungepriifte betriebliche Daten der Air Berlin fiir
die jeweils angegebenen Jahre:

1.1. — 31.12.

2005 2004 2003
(ungepriift™)

Anzahl verkaufter Sitze in TSd. .....ccoovvieriiiiiiiieieeeeeeeen 13.537 12.055 10.019
RPK in Mio.? 20.527 18.782 16.613
ASK in Mio.? 26.102 23.619 21.656
Durchschnittliche Passagiertransportkapazitit in Tsd..........cccceeieeenne. 17.295 15.223 13.111
Sitzladefaktor™ .........c.cooiiirie e 78,64% 79,52% 76,72%
Passagierumsatz pro ASK (in EUR-Cent)(S) 4,33 4,11 3,75
Betriebliche Aufwendungen pro ASK ohne Treibstoffkosten (in EUR-

CRIMEY 1ttt ettt ettt ettt ettt et et et e ete e be e st eseensee bt ensaeeseenneeane e 3,78 3,71 3,63
Umsatzrelevante geplante Abflige........ccceevvvvieriiiniiieiieeieece e 99.823 87.370 75.626
Durchschnittlicher Preis fiir eine US-Gallone Kerosin (in USD)(é) . 1,83 1,24 0,99
Verbrauchte US-Gallonen Kerosin in Tsd 164.509 148.946 135.687
Durchschnittliche Fluglange in Km..........ccocooeiiiiiiiiiniiiieeee 1.509 1.554 1.626
Durchschnittliche umsatzrelevante Blockstunden pro Flugzeug pro

TAET oo 11,47 11,52 11,17
Umsatzrelevante Blockstunden insgesamt® 210.134 188.546 168.908
Insgesamt zuriickgelegte Flugkilometer in MiO. .......cccceeeviiieiiiieenieenee. 151,4 136,5 123,8
Anzahl der in Betrieb befindlichen Flugzeuge am Ende der

Berichtsperiode® ..........oovoviveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 50 47 46
Vollzeitdquivalente Mitarbeiter am Ende der Berichtsperiode 2.488 2.146 1.956
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Die Daten in dieser Tabelle stammen aus der internen Berichterstattung der Air Berlin.

RPK (revenue passenger kilometres = umsatzrelevante Passagierkilometer) ist die durchschnittliche Zahl der verkauften Sitze pro
Flugabschnitt multipliziert mit der Gesamtzahl der zuriickgelegten Kilometer.

ASK (available seat kilometres = angebotene (verfiigbare) Sitzplatzkilometer) ist die durchschnittliche Zahl der pro Flugabschnitt
zur Verfiigung stehenden Platze multipliziert mit der Gesamtzahl der zuriickgelegten Kilometer.

Der Sitzladefaktor ist das Verhéltnis von RPK zu ASK.
Passagierumsatz ist der von Fluggisten gezahlte Betrag (ohne sonstige Umsitze).
SchlieBt Auftankgebithren bzw. die Gebiihren fiir die Inanspruchnahme von Tankleistungen an Flughéfen ein.

Blockstunden sind die durchschnittliche Zahl der Stunden pro Tag, die ein umsatzrelevant eingesetztes Flugzeug betrieben wird
(vom Abdocken vor dem Start bis zum Andocken nach der Landung).

Gesamtzahl der Stunden pro Jahr, die die umsatzrelevant eingesetzte Flugzeugflotte betrieben wird (vom Abdocken vor dem Start
bis zum Andocken nach der Landung).

AuBer Flugzeugen, die im Rahmen kurzfristiger Wetleasing-Vertrige betrieben werden.

Risikofaktoren

Mit der Luftfahrtindustrie verbundene Risiken

e Die Luftfahrtindustrie ist von starkem Wettbewerb geprigt und muss zudem mit
anderen BefOorderungsarten konkurrieren. Existierende Uberkapazititen im
Luftverkehr bleiben unter Umstdnden bestehen oder nehmen zukiinftig sogar noch
zu.



Air Berlin ist Risiken ausgesetzt, die mit der Preisentwicklung bei Kerosin
verbunden sind. Die gegenwirtig bestehenden Steuervorteile fiir Kerosin konnten
aufgehoben werden. Die Flughafen-, Transit- und Landegebithren sowie die
Sicherheitszuschldge und alle anderen Kosten, die Fluggesellschaften fiir die
Sicherheit im Flugverkehr aufwenden miissen, konnten noch steigen.

Die Luftverkehrs- und Urlaubsreisebranchen konnten durch Terroranschlige,
militdrische Konflikte, Ausbruch von Seuchen oder Naturkatastrophen, die sich
negativ auf das Reiseverhalten auswirken, Verdnderungen der wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen oder Verluste infolge von Flugzeugabstiirzen und &dhnlichen
Ungliicken betroffen sein.

Die Luftfahrtindustrie ist durch einen hohen Fixkostenanteil und streng
reglementierte Luftverkehrsrechte gepragt.

Das Wachstum von Air Berlin hingt vom Zugang zu geeigneten Flughifen und
der Erfiillung der Anforderungen fiir die Nutzung dieser Flughifen ab.

Air Berlin konnte Risiken ausgesetzt sein, die mit der Beschrinkung von
Treibhausgasemissionen und dem entsprechenden System fiir den Handel mit
Treibhausgasemissionszertifikaten verbunden sind.

Mit Air Berlin verbundene Risiken

Zur Maximierung ihrer Umsatzerlose stiitzt sich Air Berlin vor allem auf hohe
Auslastungsraten ihrer Flugzeuge. Daher konnen sich Verspdtungen besonders
negativ auf Air Berlin auswirken.

Air Berlin ist auf gute Beziehungen zu ihren Mitarbeitern sowie auf ihre Fahigkeit
angewiesen, weiterhin solche Gehilter mit ihren Mitarbeitern vereinbaren zu
konnen, die es ihr ermoglichen, ihre Dienstleistungen zu wettbewerbsfahigen
Konditionen anzubieten. Das Anlegervertrauen griindet sich vor allem auf
Personen in Schliisselpositionen des Managements.

Air Berlin ist auf den ununterbrochenen Betrieb ihrer eigenen automatisierten
Systeme und Technologien sowie der Systeme und Technologien Dritter
angewiesen. Dies gilt ebenso flir externe Dienstleister und Anbieter.

Air Berlin ist, insbesondere in Bezug auf den US-Dollar, Wechselkursrisiken
ausgesetzt.

Die Nachfrage nach Fliigen nach Palma de Mallorca, der wichtigsten Destination
in Air Berlins Streckennetz, konnte zuriickgehen, und Air Berlins neue Strecken
konnten sich als nicht profitabel erweisen.

Derzeit werden die betrieblichen, finanzwirtschaftlichen und Management-
Informationssysteme von Air Berlin erweitert. Wihrend der Ubergangsphase
konnten sich diese Systeme angesichts des schnellen Wachstums der Gesellschaft als
unzureichend erweisen.

Air Berlin wird zur Bezahlung bereits verbindlich bestellter Flugzeuge auch in
Zukunft Finanzierungsmittel benotigen.

Air Berlins Umsatzerldése und Gewinne unterliegen saisonalen Schwankungen.

Mit dem Angebot verbundene Risiken

Aktionire konnten bei der Ubertragung ihrer Aktien an der Gesellschaft
Beschriankungen unterworfen sein.



So lange die Richtlinie 2004/25/EG betreffend Ubernahmeangebote weder in
Grofbritannien noch Deutschland in nationales Recht umgesetzt ist, finden weder
die britischen noch die deutschen Ubernahmevorschriften auf Air Berlin
Anwendung. Die Aktiondre kommen daher nicht in den Genuss der
Schutzbestimmungen dieser Regelungen, falls Dritte sich wiahrend dieses Zeitraums
um die Ubernahme der Kontrolle iiber Air Berlin bemiihen.

Es gab bisher keinen Markt fiir die Aktien der Gesellschaft, und kiinftige Verkaufe
dieser Aktien konnten sich negativ auf deren Kurs auswirken.

4  Das Angebot

...................................... Das Angebot, durch das ein Emissionserlés von ca. €225

Mio. fiir die Gesellschaft erzielt werden soll (auf Basis eines
Angebotspreises am unteren Rand der Preisspanne und bei
Ausgabe simtlicher Neuer Aktien im Rahmen des Angebots),
besteht aus der Ausgabe und dem Verkauf von bis zu
19.565.217 Neuen Aktien durch die Gesellschaft und dem
Verkauf von bis zu 17.391.304 Altaktien durch die
Abgebenden Aktiondre. Die genaue Anzahl der Neuen
Aktien, die von der Gesellschaft ausgegeben werden, und
die genaue Anzahl der Altaktien, die von den Abgebenden
Aktiondren verkauft werden, hidngt vom Angebotspreis ab.
Das Angebot wurde vollumfinglich (mit Ausnahme der
Aktien fir Mitarbeiter und Geschiftspartner) von der
COMMERZBANK Aktiengesellschaft, Morgan Stanley
Bank AG sowie NORD/LB Norddeutsche Landesbank
Girozentrale und  Sociét¢  Générale libernommen.
COMMERZBANK Aktiengesellschaft und Morgan Stanley
Bank AG werden im Rahmen des Angebots als Joint Global
Coordinators handeln.

Das Angebot erfolgt im Wege (i) eines Offentlichen Angebots
in der  Bundesrepublik = Deutschland; (i)  von
Privatplatzierungen an bestimmte Investoren auBerhalb der
Vereinigten Staaten geméB der auf Grundlage des Securities
Act ergangenen Regulation S sowie (iii) in den USA an
Personen, die Qualified Institutional Buyers (QIBs) geméil3
Rule 144A sind, bzw. aufgrund einer sonstigen Ausnahme
von den Registrierungsanforderungen des Securities Act oder
im Rahmen einer Transaktion, die nicht unter den
Anwendungsbereich des Securities Act fallt.

Fir die Aktien werden eine oder mehrere Globalurkunden
ohne Gewinnanteilschein bei der Clearstream Banking AG
(“Clearstream”) hinterlegt. Aus rechtstechnischen Griinden
im Zusammenhang mit dem Erfordernis der Eintragung von
Clearstream im Aktienregister der Gesellschaft werden
Aktiondre aufgrund einer Vollmacht von Clearstream an
Hauptversammlungen der Gesellschaft teilnehmen und
Stimmrechte ausiiben.

Angebotsfrist, Angebotspreis und Die Angebotsfrist hat am 28. April 2006 begonnen und wird
Preisspanne ............cccc.coeeeeueieenn. frihestens am 10. Mai 2006 enden. Die Preisspanne,

innerhalb derer wihrend der Angebotsfrist Antrige zum
Kauf von Aktien abgegeben werden konnen, betriagt
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Zuteilung

Bevorrechtigte Zuteilung.............

Riicktrittsrechte..........................

Borsenzulassung .........................

Sperrfrist

€11,50 bis €14,50. Privatkunden konnen Kaufauftrige bis
12:00 Uhr (MESZ) und Institutionelle Investoren bis 17:00
Uhr (MESZ) des letzten Tages der Angebotsfrist abgeben.

Nach Ablauf der Angebotsfrist bestimmen die Gesellschaft,
die Abgebenden Aktionire und die Joint Global
Coordinators den Angebotspreis fiir die Aktien aufgrund
des Bookbuildings. Der Angebotspreis soll frithestens am 10.
Mai 2006 durch Bekanntmachung tiber einen elektronischen
Informationsdienst (wie z. B. Reuters oder Bloomberg) und
auf Air Berlins Website veroffentlicht werden.

Aktienzuteilungen werden aufgrund der ,,Grundsétze fiir die
Zuteilung von Aktienemissionen an Privatanleger” vom 7.
Juni 2000 vorgenommen werden.

Air Berlin wird voraussichtlich insgesamt bis zu 5% der
angebotenen Aktien an ihre inldndischen Mitarbeiter,
bestimmte Geschéftspartner und Mitglieder ihres Top
Bonus  Card-Programms zuteilen. = Mitarbeiter —und
Geschiftspartner konnen ihre Kaufauftrage bis 17:00 Uhr
(MESZ) des vorletzten Tages der Angebotsfrist abgeben.

Anleger, die ihre Kaufauftrage vor der Veroffentlichung des
3. Nachtrags zum Prospekt abgegeben haben, konnen diese
bis zum 9. Mai 2006, 24:00 Uhr (MESZ) zuriickziehen.
Kaufauftrage, die bis zu diesem Zeitpunkt nicht
zurlickgezogen wurden, bleiben wirksam. Anleger senden
ihren Widerruf an die COMMERZBANK
Aktiengesellschaft, ZCM - CMAD, Mainzer Landstrale
153, 60327 Frankfurt am Main, Telefax +49 (0) 69 — 136
44598. Privatanleger konnen ihre Kaufauftrige wahrend der
iiblichen Geschéftszeiten auch durch eine entsprechende
Nachricht an die Bank, die ihren Kaufauftrag
entgegengenommen hat, zuriickziechen. Sofern die Zahl der
in das Angebot einbezogenen Aktien, die Preisspanne bzw.
die Angebotsfrist gedndert wird, wird ein Nachtrag zum
Prospekt auf dieselbe Weise wie der 3. Nachtrag zum
Prospekt veroffentlicht. Eine solche Anderung beriihrt nicht
die Wirksamkeit von Kaufauftragen fiir Aktien, die bereits
vor Bekanntmachung einer solchen Anderung abgegeben
wurden. Anleger, die sich bereits zum Erwerb der Aktien
verpflichtet hatten, bevor der Nachtrag veroffentlicht wurde,
haben jedoch das Recht, ihren Auftrag zuriickzuziehen.

Die Gesellschaft geht davon aus, dass die Frankfurter
Wertpapierborse am 10. Mai 2006 die Zulassung zum
Handel erteilen wird, so dass die Handelsaufnahme im
Amtlichen Markt der Frankfurter Wertpapierborse (Prime
Standard) voraussichtlich am 11. Mai 2006 erfolgen wird. Die
buchmilBige Lieferung der Aktien gegen Zahlung des
Angebotspreises erfolgt voraussichtlich am 15. Mai 2006.
Die Lieferung der Aktien fiir Mitarbeiter und
Geschiftspartner erfolgt voraussichtlich am 19. Mai 2006.



Die Gesellschaft und die Abgebenden Aktionire haben sich
verpflichtet, fiir einen Zeitraum von sechs Monaten nach dem
Datum der Zulassung keine Aktien der Gesellschaft
auszugeben bzw. zu verkaufen. Joachim Hunold (CEO) hat
sich verpflichtet, fiir einen Zeitraum von achtzehn Monaten
nach dem Datum der Zulassung keine Aktien der
Gesellschaft zu verkaufen.

5  Griinde fiir das Angebot und Verwendung der Erlose

Air Berlin erwartet infolge der Ausgabe der Neuen Aktien im Rahmen des Angebots und
auf Basis eines Angebotspreises am unteren Rand der Preisspanne sowie der Ausgabe
samtlicher Neuer Aktien im Rahmen des Angebots einen Bruttoerlds in Hoéhe von ca.
€225 Mio. Auf Basis dieser Annahme wird die Gesellschaft nach Abzug der Vergiitung fiir
diec Konsortialbanken und sonstiger mit dem Angebot verbundener Aufwendungen
(einschlieBlich von der Gesellschaft zu tragender Ausgaben in Hohe von bis zu €10,5 Mio.
zur Begleichung der in GrofBbritannien anfallenden Stempelsteuer) voraussichtlich einen
Nettoerlos in Hohe von ca. €185 Mio. einnehmen.

Air Berlin beabsichtigt derzeit, den Nettoerldés aus dem Angebot fiir das weitere Wachstum
der Gesellschaft zu verwenden, insbesondere fiir die Finanzierung des Erwerbs neuer
Flugzeuge.

Air Berlin erhilt keine der Erlose aus dem Verkauf der Altaktien durch die Abgebenden
Aktionire.

6  Bisherige und Abgebende Aktionére

In Eigentum
befindliche In Eigentum
Aktien befindliche

Vor Durchfiihrung des Angebots (Zahl) Aktien (%)

Ringerike GmbH & Co. Luftfahrtbeteiligungs KG. ......cccccoceviviiiiiiiiiiiiiieiicieeeeeeen 10.400.000 25,89%
Hans Joachim KnIEPS....cc..oocviiiiriiiiiiiiiii ittt e 10.000.000 24,89%
Werner HUECKIN ....oooiii et 6.000.000 14,93%
SEVETIN SCHUILE ... ..viiiiiiiie e et e ettt e e e eata e e e eaabeee e crveaeeeanreeaeas 5.000.000 12,44%
RUAOIT SCRUILE ...ttt e eeenen. 5.000.000 12,44%
Joachim HUNOIAW ...ttt e 2.030.004 5,05%
JORANNES ZUTNIEAEI ...t eee e 1.600.000 3,98%
UIE HGMEYEr™ ... e 30.000 0,07%
Karl Friedrich LOtZ™M ...t e 30.000 0,07%
EIKe SCRUTE ™D ..ottt e 30.000 0,07%
Bernd SChiering D) ..........ov oo e 3.600 0,01%
Carstenn DEttmAr') .........oooooeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt ee e 3.600 0,01%
CATStEn KIOZEI™! ...ttt e 3.600 0,01%
Derek FURAW ..ottt e 3.600 0,01%
Eckhard RautenbDerg ... ......ooovooieeeeeeeeeeeeeeeeeee et e 3.600 0,01%
Hildegard Beck'™ ...........ooooviiiioeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e 3.600 0,01%
INEOIT HEGNET™W) ...t e 3.600 0,01%
T0AChIM WINKIEI ™ ...ttt oo 3.600 0,01%
Kai GottsChlICh™ ..ot e 3.600 0,01%
MaArc ALENSCHEIAMN .......ooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt eeeeeeeeae 3.600 0,01%
R NAZEID ..ot e 3.600 0,01%
Siegfried OLVO™ .......o.iiioieeeeeeeeee et e 3.600 0,01%
T HALETID ..ot e 3.600 0,01%
ThOMAS NEYW ..o e 3.600 0,01%
Michelle JORNSON™ ... e 3.600 0,01%
Holger GIMZICKi™M) ...........coiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e 3.600 0,01%
SELEUDESITZ ...ttt e e e e e e e e e e aea e e e e e e e e e — 0,0%
GESAML ...ttt e 40.177.604 100%

(1) Diese Altaktioniare werden im Rahmen des Angebots keine Aktien verduBern.
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7  Zur Einsichtnahme zur Verfiigung stehende Dokumente

Exemplare des Prospekts (einschlieBlich der zugehorigen Nachtrdge), der hierin erwidhnten
Jahresabschliisse, der Priifungsberichte sowie der Griindungsunterlagen der Gesellschaft
konnen wihrend der iiblichen Geschiftszeiten am Sitz der Air Berlin, Saatwinkler Damm 42-
43, 13627 Berlin, sowie in den Geschiftsraiumen der COMMERZBANK Aktiengesellschaft,
KaiserstraBe 16, 60311 Frankfurt am Main, eingesechen werden. Die genannten Dokumente
werden fiir die Dauer von zwolf Monaten nach Verdffentlichung des Prospekts auch im
Internet unter http://www.airberlin.com abrufbar sein.

8  Kapitalausstattung und Schulden

Am 31. Dezember 2005 lag die Kapitalausstattung der Gesellschaft bei €725,5 Mio., und am
31. Januar 2006 betrugen ihre Nettoverbindlichkeiten (d. h. Gesamtverbindlichkeiten
gegeniiber Kreditinstituten abziiglich Barmitteln) €345,4 Mio.

9  Geschiftsgang und Aussichten

Air Berlins Umsatz in den ersten drei Monaten des Geschiftsjahres 2006 entsprach den
Erwartungen der Geschaftsfithrung, und der Vorstand ist zuversichtlich, was die Aussichten
von Air Berlin fiir das laufende Geschiftsjahr betrifft.

Anleger, die vor der Veroffentlichung dieses Nachtrags eine auf den Erwerb oder die Zeichnung
der Wertpapiere gerichtete Willenserklirung abgegeben haben, konnen diese bis zum 9. Mai
2006, 24:00 Uhr (MESZ) zuriickziehen. Kaufauftrige, die bis zu diesem Zeitpunkt nicht
zuriickgezogen wurden, bleiben wirksam.

Anleger senden ihren Widerruf an die COMMERZBANK Aktiengesellschaft, ZCM - CMAD,
Mainzer Landstrafie 153, 60327 Frankfurt am Main, Telefax +49 (0) 69 - 136 44598.
Privatanleger konnen ihre Kaufauftrige wihrend der iiblichen Geschiftszeiten auch durch eine
entsprechende Nachricht an die Bank, die ihren Kaufauftrag entgegengenommen hat,
zuriickziehen.
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